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O manual de marca apresenta os 

valores essenciais que compõem a 

identidade do Moinho e o conjunto 

de elementos que traduzem a 

personalidade da marca, tornando 

tangíveis seus valores essenciais.  

Seu objetivo é servir como 

referência inquestionável para 

o uso correto da marca em 

diferentes situações. 

Os elementos e aplicações 

aqui apresentados não devem 

ser modificados, sob risco de 

comprometer sua identidade e 

unidade visual. 

A versão impressa desse manual 

não deve ser utilizada como 

referência de cor.
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CONCEITO

A seguir apresentaremos o 

partido conceitual adotado no 

desenvolvimento da identidade 

da marca Moinho. Esses conceitos 

guiaram o desenvolvimento 

estético da marca.

Suas características distintivas são 

essênciais para o fortalecimento 

do novo posicionamento e 

servem como base conceitual  

para tudo que for desenhado 

posteriormente. 
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Somos um agente 

transformador, um ponto de 

referência, de convivência, de 

identificação, nascido e criado na 

porção mais pulsante da cidade, 

e que, mais uma vez, volta a olhar 

para muito além dela.

Nosso propósito é transformar 

pessoas, em especial as pessoas 

da Zona Norte de Juiz de Fora, 

pelo menos num primeiro 

momento. Transformação de 

impacto social, que melhora 

a qualidade de vida, que cria 

perspectiva, oportunidade, 

auto-estima.

EIXOS 
TEMÁTICOS

MORADIA
SAÚDE
EDUCAÇÃO
COMÉRCIO

Qual o nosso propósito?

TRANSFORMAÇÃO!
O MOINHO



6
Da região

De convivência

De encontro

De conveniência

De cultura

De entretenimento

De qualidade de vida

Da comunidade

Da Zona Norte

De Juiz de Fora

Da região

Onde negócios são feitos

Onde a comunidade é fortalecida

Onde a inovação acontece

Onde as pessoas se inspiram

Onde a vida é transformada

O MOINHO CENTRO 

DA VIDA

COLETIVA
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VISÃO DE 
MUNDO

Não somos limitados pelo relevo 
das Minas Gerais, enxergamos 
além das montanhas, vales, rios.

Embalados pelo barulho constante e ritmado do sobe e 

desce dos trens pelas encostas, vamos além de todas as 

paradas existentes.

Nossa paisagem não nos basta mais, da janela 

vemos outras cores, outras luzes, outro sons e nos 

perguntamos constantemente, ainda que saibamos a 

resposta: onde esse trem pode nos levar?

Aonde quisermos!
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SINGULA-
RIDADE

Somos movidos pela 
transformação!

Transformação de ideias, de 

comportamentos, de realidades, 

de pessoas.

Trazemos a memória afetiva de 

outros tempos, mas deixamos de 

ser puro simbolismo para mais uma 

vez transformar a matéria prima.

Agora não mais o trigo, nossa 

matéria prima é a comunidade, que 

ajudamos a fortalecer, respeitando 

e valorizando sua identidade, sua 

cultura, para muito além dela.
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INSPIRAR PARA 
TRANSFORMAR.

EMOCIONAL

PROVOCADOR

DIVERSO

VIBRANTE

AMADO

ACOLHEDOR

RACIONAL

SUSTENTÁVEL

CONECTADO

INOVADOR

DINÂMICO

FLEXÍVEL

MANTRA 
DA MARCA
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BRAND DNA

ESSÊNCIA

SUSTENTÁVEL

TRANSFORMADORA

ALMA

ACOLHEDORA

INOVADORA

CARÁTER

INSPIRADORA

PROVOCADORA
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PLATAFORMA
DE VALORES
DA MARCA

ENGAJADA

CALMA

TRANQUILA

RECEPTIVA

UNIDA

BATALHADORA

EXCELENTE

INDEPENDENTE

BOA

COMPLETA

ACOLHEDORA

PÉ NO CHÃO

FAMILIAR

COMPARTILHADA

INTEGRADA

BARATA

AMADA

GRATA

AUTÔNOMA

EXPANSIVA

VIBRANTE

PROTAGONISTA

CONECTADA

ACOLHEDORA

DIVERSA

POTENCIALIZADORA

TRANSFORMADORA

CHAMATIVA

FACILITADORA

GRANDE

IMPORTANTE

ATRAENTE 

DESCENTRALIZADA 

PESSOAL

INCLUSIVA

VALORIZADORA

HISTÓRICA

NOSTÁLGICA

ACESSÍVEL

EMPREENDEDORA

INTERATIVA

COMPOSTA

AMBIENTADA

PROVOCADORA

DINÂMICA

INSPIRADORA

SUSTENTÁVEL

INOVADORA

FLEXÍVEL 
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A LINGUAGEM 
DEVE

CONECTAR A CULTURA 

LOCAL À LINGUAGEM GLOBAL

Entender a realidade da região 

ao criar mensagens alinhadas a 

cultura local, mas sem com isso 

deixar de ser provocadora e 

inspiradora, afinal se continuarmos 

como “sempre foi”, nada será 

transformado.

O Moinho serve como uma 

espécie de tradutor, que capta 

o que acontece no mundo e 

adequa a linguagem local na 

mesma intensidade que traduz 

globalmente aquilo que só existe 

na Zona Norte de Juiz de Fora.

ENSINAR PELO EXEMPLO

Apresentar um tom de referência, 

sem ser professoral ou arrogante. 

Por mais que o Moinho tenha 

expertise para se comportar dessa 

forma, é preciso que essa expertise 

seja legitimada pela comunidade.

Nada de rebuscamentos; 

mensagens claras e diretas, de 

preferência informais.

O conteúdo define, a forma 

conecta e entrega a mensagem. 

Conteúdo relevante em uma forma 

não alinhada não adianta.



13
A LINGUAGEM 
DEVE

ESTAR ATENTA AO PROPÓSITO

Claro que se trata de um 

empreendimento comercial, com 

fins lucrativos, afinal o Moinho não 

é nem ONG, nem prefeitura.

Dito isso é importante ressaltar 

que somos sim uma marca de 

impacto social. 

Essa ideia guarda-chuva, a 

transformação, deve estar presente 

ainda que de forma secundária, 

lembrando a todos que os 

empreendimentos buscam lucro 

sim, o que é óbvio, mas vão muito, 

muito além disso.
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A IMAGEM 
DEVE

SER CONTEMPORÂNEA

Aqui é preciso integrar a cultura local mais uma vez 

ao cenário global. Essa integração, além de manter 

a preocupação com a identificação das pessoas do 

lugar também é capaz de inspirar e principalmente 

provocar.

IR ALÉM DO QUE SE ESPERA

Esse é o lugar da surpresa, seja no ambiente gráfico 

da comunicação, seja na comunicação visual do 

próprio empreendimento. Respeitar a cultura mas 

entregar mais, para inclusive, gradativamente, 

expandir os limites da própria cultura.
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CONCEITO
GRÁFICO

IDENTIFICAÇÃO

RECONHECIMENTO 

SENSO DE 

PERTENCIMENTO

ORGULHO
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CARTA 
CROMÁTICA

R 0  G 243  B 255
C 53 M 0 Y 10 K 0
HEXADECIMAL #00F3FF
PANTONE 305 C

R 182  G 191  B 0
C 10 M 1 Y 98 K 15
HEXADECIMAL #E9EA19 
PANTONE  390 C

R 249  G 70  B 28
C 0 M 88 Y 80 K 0
HEXADECIMAL #F9461C 
PANTONE 172 C

R 0  G 115  B 207
C 70 M 30 Y 0 K 0
HEXADECIMAL #009EFF
PANTONE 285 C

R 146  G 212  B 0
C 63 M 0 Y 97 K 0
HEXADECIMAL #C8FF00
PANTONE 375 C

R 254  G 13  B 169
C 5 M 90 Y 0 K 0
HEXADECIMAL #EA3BAE
PANTONE 232 C

R 87  G 6  B 14O
C 80 M 100 Y 0 K 0
HEXADECIMAL #662D91
PANTONE 2597 C

R 252  G 217  B 0
C 0 M 6 Y 95 K 0
HEXADECIMAL #FCD900
PANTONE 108 C

R 30  G 30  B 3O
C 0 M 0 Y 0 K 100
HEXADECIMAL #1E1E1E
PANTONE PRO. BLACK C
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GRAFISMOS
DE APOIO

DINAMISMO

ALEGRIA

MOVIMENTO

DIVERSIDADE

VIBRAÇÃO
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ASSINATURA 
PRINCIPAL



19
MALHA
CONSTRUTIVA
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REDUÇÃO

IMPRESSOS

DIGITAL

O tamanho mínimo permitido para uso em 
peças impressas é de 8mm de largura.
Utilizar versão do logotipo sem o descritivo 
Zona Norte/Juiz de Fora neste caso.

Tamanho mínimo permitido para uso em peças 
digitais é de 70 pixels de largura. Neste caso, 
deverá ser utilizada a versão do logotipo sem
o descritivo Zona Norte/Juiz de Fora.

A partir de 1cm de largura, o descritivo 
poderá ser usado normalmente. 

A partir de 80 pixels de largura, o descritivo 
poderá ser usada normalmente. 

8mm

70 px

8mm

70 px

1cm

80 px

1cm

80 px
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RESTRIÇÕES
DE USO

NÃO ACHATAR NÃO ESTICAR

NÃO SOMBREAR

NÃO ROTACIONAR

NUNCA USAR
O LOGOTIPO 

SEM O SÍMBOLO

NUNCA USAR
OUTRAS CORES 

ALÉM DAS 
PREVISTAS NESTE 

MANUAL

NUNCA MUDAR
A POSIÇÃO 

DO SÍMBOLO

NUNCA MUDAR
A PROPORÇÃO 

DO SÍMBOLO
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RESTRIÇÕES
DE USO

EVITAR BACKGROUNDS CUJA COR SEJA IGUAL
A DE ALGUM ELEMENTO DO LOGOTIPO.

SEMPRE BUSCAR O MELHOR CONTRASTE ENTRE FUNDO E FORMA, 
PARA GARANTIR A LEGIBILIDADE DO LOGOTIPO.

EM CASOS COMO VISTO ACIMA,
PREFIRA OUTRA VERSÃO DO LOGOTIPO.
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FAMÍLIA
TIPOGRÁFICA

Aa ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz
0123456789

Gotham

Ultra

Bold

Medium

Book

Light

Aa

Aa

Aa

Aa
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DRIVERS PARA
FOTOGRAFIA
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DRIVERS PARA
FOTOGRAFIA
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DRIVERS PARA 
APLICAÇÃO 
EM PAPELARIA
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DRIVERS PARA
APLICAÇÃO EM 
MATERIAL 
PUBLICITÁRIO
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DRIVERS PARA
APLICAÇÃO EM 
MATERIAL 
PUBLICITÁRIO
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DRIVERS PARA
APLICAÇÕES
DIVERSAS

SACOLA
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DRIVERS PARA
APLICAÇÕES
DIVERSAS

BUTTON
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DRIVERS PARA
APLICAÇÕES
DIVERSAS

CRACHÁ
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DRIVERS PARA
APLICAÇÕES
DIVERSAS

FACHADA
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Este Manual de 
Identidade Visual 

foi criado pela 
Places for Us em 

Setembro/2019.
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http://placesforus.com.br 
https://www.facebook.com/placesforus/
https://www.instagram.com/places_for_us/
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